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DU LỊCH ẨM THỰC VÀ NHỮNG XU HƯỚNG  

PHÁT TRIỂN Ở VIỆT NAM 

 Nguyễn Văn Vĩnh
1
 

 

Tóm tắt 

Sau đại dịch Covid-19, ngành du lịch Việt Nam phục hồi mạnh mẽ, 

đặc biệt với sự tăng trưởng về du lịch ẩm thực. Những món ăn nổi tiếng như 

phở, bánh mì, bún chả, chè…đã thu hút nhiều du khách, tạo cơ hội kinh 

doanh và việc làm, thúc đẩy sự đổi mới trong ngành. Tuy nhiên, ngành này 

vẫn đối mặt với nhiều thách thức như thiếu quy hoạch và quản lý bài bản, 

chất lượng dịch vụ không đồng đều, hạn chế về kỹ năng và kiến thức văn 

hóa của nhân lực, và quảng bá chưa hiệu quả. Nghiên cứu xác định bốn xu 

hướng chính: cá nhân hóa trải nghiệm, địa phương hóa, kết hợp ẩm thực 

với các hoạt động du lịch khác, và phát triển bền vững. Để phát triển bền 

vững, cần bảo tồn giá trị văn hóa, nâng cao chất lượng dịch vụ, đa dạng 

hóa sản phẩm du lịch, tăng cường quảng bá, phát triển nguồn nhân lực và 

đầu tư vào công nghệ và hạ tầng. 

Từ khóa: du lịch ẩm thực, xu hướng du lịch ẩm thực, sản phẩm ẩm 

thực, du lịch văn hóa, văn hóa ẩm thực 

1. ĐẶT VẤN ĐỀ 

Việt Nam, quốc gia độc lập nằm ở Đông Nam của Châu Á, đã trở 

thành điểm đến du lịch hàng đầu trong suốt thập kỷ qua. Sự phát triển mạnh 

mẽ của ngành du lịch Việt Nam không chỉ đến từ sự phong phú, đa dạng về 

tài nguyên tự nhiên, danh thắng đẹp, di sản văn hóa vật thể và phi vật thể 

phong phú (Hà Văn Siêu, 2018), mà còn nhờ vào sự đa dạng về món ăn và 

có phong cách ẩm thực độc đáo. 

Du lịch ẩm thực Việt Nam đã ngày càng trở thành một phần không thể 

thiếu trong việc làm giàu trải nghiệm du lịch của du khách bốn phương. Kể 

từ khi các quốc gia trên thế giới và Việt Nam khống chế được đại dịch 

Covid-19 thì lượng du khách quốc tế và nội địa đến và đi du lịch ngày càng 

tăng. Theo thống kê của Cục Du lịch Quốc gia Việt Nam (2024) trong năm 

                                                      
1
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2023 thì số lượng khách quốc tế đến Việt Nam du lịch đạt hơn 12,6 triệu, du 

khách nội địa đạt trên 108 triệu lượt khách. Tổng thu từ khách du lịch đạt 

678,3 nghìn tỷ đồng, tăng 37% so với năm 2022. 

Thêm nữa, ẩm thực Việt Nam còn thể hiện được sự phong phú về văn 

hóa và lịch sử, với sự kết hợp tinh tế của nguyên liệu, gia vị và phương pháp 

nấu ăn cổ truyền. Các món ăn truyền thống như phở, bánh mì, bún chả,… 

thức uống như cà phê, các loại chè như chè đậu đen, chè thưng, chè bảy 

màu,…đã trở nên nổi tiếng, được nhiều du khách đón nhận và thưởng thức. 

Những món ăn này không chỉ phản ánh hương vị độc đáo của ẩm thực Việt 

Nam, mà còn tạo ra những trải nghiệm ẩm thực đáng nhớ cho du khách. 

Sự phát triển của du lịch ẩm thực trong những năm qua cũng đã tạo ra 

nhiều cơ hội kinh doanh và việc làm cho người dân Việt Nam. Các nhà 

hàng, quán ăn, lớp học nấu ăn và tour ẩm thực đều đang mở rộng và phát 

triển để đáp ứng nhu cầu ngày càng tăng của du khách. Nhu cầu này không 

chỉ đến từ sự quan tâm của du khách mà còn là kết quả phát triển của ngành 

du lịch và sự lan tỏa thông tin văn hóa trên các phương tiện truyền thông. 

Điều này đặt ra một thách thức đối với các doanh nghiệp du lịch và các cơ 

sở ẩm thực, đòi hỏi họ phải không ngừng đổi mới và nâng cao chất lượng 

sản phẩm và dịch vụ của mình để đáp ứng được nhu cầu ngày càng đa dạng 

và phong phú của thực khách. 

Mặc dù du lịch ẩm thực đang trở thành một phần không thể thiếu 

trong ngành du lịch Việt Nam, nhưng việc thiếu đi những nghiên cứu 

chuyên sâu về xu hướng phát triển của nó vẫn là một thách thức đối với các 

nhà nghiên cứu và ngành công nghiệp du lịch. Hiểu rõ hơn về xu hướng và 

định hình của du lịch ẩm thực có thể giúp các doanh nghiệp du lịch và các 

kinh doanh dịch vụ ẩm thực phát triển chiến lược hiệu quả và đáp ứng được 

nhu cầu của thực khách. 

Nghiên cứu chuyên sâu về xu hướng phát triển của du lịch ẩm thực tại 

Việt Nam cũng có thể cung cấp thông tin quan trọng cho các cơ quan quản 

lý và chính phủ để định hình các chính sách và chiến lược phát triển du lịch 

bền vững. Đồng thời, đây cũng là cơ hội mở ra các hướng nghiên cứu mới 

và thúc đẩy sự đổi mới trong ngành du lịch và ẩm thực tại Việt Nam. 

2. KHÁI NIỆM VÀ ĐẶC ĐIỂM CỦA DU LỊCH ẨM THỰC 

2.1. Một số khái niệm về du lịch ẩm thực 

Du lịch ẩm thực đã được các nhà nghiên cứu đưa ra khái niệm từ vài 
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thập kỷ trước. Hall & Mitchell (2001) cho rằng du lịch ẩm thực là hoạt động 

của khách du lịch với mục đích chính là đi đến các điểm sản xuất, chế biến 

món ăn, các lễ hội ẩm thực, các nhà hàng hoặc những điểm đến cụ thể nơi 

họ có thể được nếm, được trải nghiệm các món ăn điển hình, độc đáo của 

điểm đến (Nguyễn Vũ Thùy Chi, 2021).  

Theo Hiệp hội Du lịch Ẩm thực Thế giới thì ―du lịch ẩm thực là hành 

động du lịch để thưởng thức hương vị của một địa điểm nhằm cảm nhận về 

nơi đó‖ (WFTA, 2024). 

Ngoài ra, ―du lịch ẩm thực là loại hình du lịch văn hóa mà qua đó du 

khách không chỉ được trải nghiệm các món ăn, đồ uống mà là cả các trải 

nghiệm bản sắc văn hóa, cuộc sống của cộng đồng tại điểm đến qua câu 

chuyện của từng món ăn, đồ uống đó‖ (Đỗ Thị Thanh Hoa, 2019). Theo Đỗ 

Thị Thanh Hoa (2019), ―du lịch ẩm thực là loại hình du lịch văn hóa mà qua 

đó du khách không chỉ được trải nghiệm các món ăn, đồ uống mà là cả các 

trải nghiệm bản sắc văn hóa, cuộc sống của cộng đồng tại điểm đến qua câu 

chuyện của từng món ăn, đồ uống đó. Với việc trải nghiệm các món ăn, đồ 

uống, lễ hội ẩm thực, lớp học nấu ăn hoặc bữa ăn theo mô hình ―từ trang trại 

đến bàn ăn‖. 

2.2. Đặc điểm của du lịch ẩm thực 

Du lịch ẩm thực ở Việt Nam mang tính trải nghiệm cao, cho phép du 

khách khám phá sâu sắc văn hóa và con người địa phương. Bằng việc tham 

gia vào các hoạt động ẩm thực như thưởng thức các món ăn đặc sản, tham 

quan các phiên chợ địa phương, và tham gia các lớp học nấu các món ăn 

truyền thống, du khách có cơ hội hiểu rõ hơn về lối sống, phong tục và tập 

quán của người dân bản địa (Băng Hảo, 2023). Những trải nghiệm này 

không chỉ làm phong phú thêm hành trình du lịch mà còn giúp du khách có 

cái nhìn chân thực và sâu sắc hơn về nền văn hóa đa dạng và phong phú của 

Việt Nam. 

Thêm vào đó, du lịch ẩm thực còn có khả năng thu hút một lượng lớn 

du khách đa dạng, bao gồm cả du khách trong nước và quốc tế. Với sự 

phong phú và hấp dẫn của ẩm thực Việt Nam, từ những món ăn đường phố 

giản dị đến những bữa tiệc sang trọng, du lịch ẩm thực đáp ứng được sở 

thích và nhu cầu của nhiều đối tượng khách hàng khác nhau. Hơn nữa, ―sự 

kết hợp giữa ẩm thực và các hoạt động văn hóa, lịch sử, và thăm quan các 

danh thắng thiên nhiên giúp tạo ra những trải nghiệm du lịch độc đáo và hấp 

dẫn, làm tăng tính cạnh tranh của ngành du lịch Việt Nam trên thị trường 

quốc tế‖ (Phạm Thu Huyền, 2023). 
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Ngoài ra, du lịch ẩm thực đóng một vai trò quan trọng trong việc thúc 

đẩy phát triển kinh tế địa phương. Thông qua các sản phẩm về du lịch ẩm 

thực, các địa phương đã thu một lượng lớn du khách, tạo ra nhu cầu lớn về 

dịch vụ ăn uống, lưu trú và các hoạt động liên quan, từ đó tạo ra nhiều cơ 

hội việc làm và tăng thu nhập cho người dân địa phương (Việt Anh, 2023). 

Các nhà hàng, quán ăn, chợ truyền thống, chợ phiên (ở các vùng cao Tây 

Bắc) và các cơ sở sản xuất thực phẩm đều được hưởng lợi từ sự phát triển 

của du lịch ẩm thực, góp phần nâng cao mức sống và cải thiện kinh tế địa 

phương. Hơn nữa, việc bảo tồn và phát huy các giá trị ẩm thực truyền thống 

cũng giúp giữ gìn bản sắc văn hóa và thúc đẩy du lịch bền vững (Phan Thị 

Ngọc Diệp, 2022). 

3. THỰC TRẠNG PHÁT TRIỂN DU LỊCH ẨM THỰC Ở VIỆT NAM 

Trong những năm gần đây, ngành Du lịch Việt Nam nói chung và du 

lịch ẩm thực nói riêng đã đạt được một số các thành tựu nổi bật. Một trong 

những thành tựu đáng chú ý của du lịch ẩm thực tại Việt Nam là việc ẩm 

thực Việt Nam được UNESCO công nhận là di sản văn hóa phi vật thể. Sự 

công nhận này chứng tỏ giá trị văn hóa sâu sắc và đa dạng của ẩm thực Việt 

Nam, từ các món ăn truyền thống đến phong cách nấu nướng đặc trưng của 

từng vùng miền (Phạm Thu Huyền, 2023). Điều này không chỉ giúp nâng 

cao vị thế của ẩm thực Việt Nam trên trường quốc tế mà còn là nguồn cảm 

hứng cho sự phát triển của ngành du lịch ẩm thực. 

Thành tựu khác của du lịch ẩm thực tại Việt Nam là sự tăng lên về số 

lượng du khách tham gia vào việc trải nghiệm về ẩm thực. Khách du lịch 

không chỉ đến Việt Nam để thưởng thức các món ăn đặc trưng mà còn để 

trải nghiệm và hiểu sâu hơn về văn hóa và lối sống của người dân địa 

phương thông qua ẩm thực (Băng Sơn, 2023). Sự tìm tòi, khám phá, hiểu 

biết và quan tâm đến ẩm thực Việt Nam của du khách cũng góp phần vào 

việc quảng bá và phát triển ngành du lịch. 

Thêm vào đó, nhiều tổ chức lữ hành quốc tế đã tổ chức nhiều tour du 

lịch ẩm thực hấp dẫn và đa dạng cho du khách đến Việt Nam trải nghiệm. 

Các tour này không chỉ tập trung vào việc thưởng thức món ăn mà còn 

mang lại cho du khách trải nghiệm về mặt tương tác với người dân địa 

phương, học hỏi về cách làm món ăn và cả cách mua sắm, sử dụng và bảo 

quản nguyên liệu, gia vị… (Hà Nội Mới, 2019). Sự đa dạng trong các tour 

du lịch ẩm thực giúp đáp ứng nhu cầu và sở thích đa dạng của du khách. 
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Một điểm nội trội đáng ghi nhận khác đối với du lịch ẩm thực là, nhờ 

loại hình này, nhiều cơ hội cho các nhà hàng và quán ăn địa phương được du 

khách biết đến và đánh giá cao. Nhờ vào sự quan tâm và sự tăng cường về 

chất lượng dịch vụ, nhiều nhà hàng và quán ăn địa phương đã trở thành 

điểm đến phổ biến và được ưa chuộng của du khách (Lý Liệt Thanh, 2023). 

Sự đánh giá cao này không chỉ thúc đẩy doanh thu mà còn nâng cao uy tín 

của ngành du lịch ẩm thực Việt Nam trên thị trường quốc tế. 

4. NHỮNG THÁCH THỨC VÀ HẠN CHẾ CỦA DU LỊCH ẨM THỰC 

Bên cạnh những thành tựu đạt được thì du lịch ẩm thực cũng đã và 

đang phải đối mặt với nhiều thách thức và cả những hạn chế. Đầu tiên phải 

kể đến đó là thiếu việc quy hoạch và quản lý bài bản trong việc quản lý và 

phát triển. Sự phát triển không đồng đều và không có kế hoạch dài hạn có 

thể dẫn đến tình trạng quá tải ở một số địa điểm du lịch ẩm thực, trong khi 

các khu vực khác có thể bị bỏ quên. Điều này không chỉ gây ra sự không ổn 

định trong ngành mà còn ảnh hưởng đến trải nghiệm du lịch của du khách 

và gây tổn hại cho môi trường và văn hóa địa phương. 

Kế đến, vấn đề về chất lượng dịch vụ du lịch ẩm thực chưa đồng đều ở 

nhiều nơi. Mặc dù có nhiều nhà hàng và quán ăn, nhưng không phải tất cả 

đều đáp ứng được tiêu chuẩn về vệ sinh, chất lượng thực phẩm và phục vụ. 

Sự không đồng đều này không chỉ làm giảm niềm tin của du khách mà còn 

ảnh hưởng đến uy tín của du lịch ẩm thực của Việt Nam trên thị trường quốc 

tế (Phan Thị Ngọc Diệp, 2022). 

Thêm nữa, năng lực nguồn nhân lực phục vụ trong du lịch ẩm thực 

còn hạn chế, thiếu hụt về lao động. Nhân viên trong ngành thường đối mặt 

với các thách thức như kỹ năng giao tiếp tiếng Anh không đủ, kiến thức về 

văn hóa và ẩm thực còn hạn chế, và không có đào tạo chuyên sâu về dịch vụ 

du lịch ẩm thực. Điều này ảnh hưởng đến trải nghiệm của du khách và  

gây ra sự bất tiện trong quản lý và vận hành của các doanh nghiệp du lịch và 

ẩm thực. 

Một vấn đề khác là tình trạng thiếu các chương trình quảng bá du lịch 

ẩm thực hiệu quả. Mặc dù ẩm thực Việt Nam có nhiều điểm đặc sắc, nhưng 

việc quảng bá và tiếp thị không đủ mạnh, liên tục để thu hút được sự chú ý 

của du khách quốc tế (Phạm Thu Huyền, 2023; Việt Anh, 2023). Sự thiếu 

hụt này có thể làm giảm đi tiềm năng phát triển của ngành du lịch ẩm thực 

và làm giảm uy tín của Việt Nam trên thị trường du lịch quốc tế. 
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5. XU HƢỚNG PHÁT TRIỂN CỦA DU LỊCH ẨM THỰC VIỆT NAM 

Qua quan sát và nghiên cứu, tác giả nhận thấy du lịch ẩm thực của 

Việt Nam đang vận hành và phát triển theo bốn xu hướng chính như sau: 

Tính cá nhân hóa trong du lịch ẩm thực: Trong thời đại hiện nay, xu 

hướng này đang ngày càng trở nên phổ biến. Du khách không chỉ muốn 

thưởng thức các món ăn ngon mà còn mong muốn trải nghiệm những trải 

nghiệm ẩm thực phù hợp với sở thích và nhu cầu cá nhân của họ (Phạm Thu 

Huyền, 2023). Điều này đặt ra một thách thức và cũng là cơ hội cho các 

doanh nghiệp du lịch và ẩm thực trong việc tạo ra các sản phẩm và dịch vụ 

linh hoạt và đa dạng để đáp ứng được nhu cầu đa dạng của khách hàng. 

Địa phương hóa: Đây là một trong những xu hướng quan trọng trong 

phát triển du lịch ẩm thực ở Việt Nam. Du khách ngày càng ưa chuộng 

thưởng thức ẩm thực địa phương, đặc biệt là các món ăn truyền thống và 

đặc sản vùng miền (Minh Anh, 2024). Điều này tạo ra cơ hội cho các doanh 

nghiệp và cơ sở ẩm thực địa phương để phát triển và giữ gìn những giá trị 

văn hóa và truyền thống của Việt Nam thông qua ẩm thực. 

Kết hợp giữa du lịch ẩm thực và các hoạt động khác trong du lịch: Du 

lịch ẩm thực không chỉ là việc thưởng thức món ăn mà còn kết hợp với các 

hoạt động du lịch khác như tham quan di tích lịch sử, văn hóa, trải nghiệm 

thiên nhiên, … (Nguyễn Thị Thùy Linh, 2021). Điều này tạo ra những trải 

nghiệm du lịch phong phú và đa chiều cho du khách, từ đó thu hút và giữ 

chân khách hàng một cách hiệu quả. 

Phát triển bền vững: Xu hướng này là một yếu tố không thể thiếu 

trong du lịch ẩm thực ở Việt Nam. Ngành du lịch ẩm thực đang dần chuyển 

hướng và hướng đến việc bảo vệ môi trường, sử dụng nguyên liệu địa 

phương và đảm bảo điều kiện vệ sinh an toàn thực phẩm. Việc áp dụng các 

tiêu chuẩn và quy trình này không chỉ làm giảm tiêu thụ năng lượng và tài 

nguyên mà còn làm tăng giá trị cho trải nghiệm du lịch và đóng góp vào sự 

phát triển bền vững của ngành du lịch ẩm thực. 

6. CÁC GIẢI PHÁP PHÁT TRIỂN DU LỊCH ẨM THỰC Ở VIỆT NAM 

Để phát triển du lịch ẩm thực một cách bền vững thì cần các giải pháp 

đồng bộ và nhất quán. Điều này không chỉ đòi hỏi ở các cơ quan quản lý về 

du lịch ở cấp nhà nước và địa phương cần phải có các giải pháp hữu hiệu mà 

còn đòi hỏi sự tham gia của các tổ chức, doanh nghiệp kinh doanh, hoạt 
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động trong lĩnh vực du lịch và cả cộng đồng và ý thức trách nhiệm của từng 

hộ gia đình, người dân. Dưới đây là một số các nhóm giải pháp khả dĩ: 

Quản lý nhà nước và địa phương trong vấn đề quy hoạch, phát triển 

loại hình du lịch ẩm thực: Để phát triển bền vững ngành du lịch ẩm thực 

ở Việt Nam, cần thiết phải có quy hoạch bài bản và quản lý hiệu quả hoạt 

động du lịch ẩm thực. Điều này bao gồm việc xác định và bảo tồn các khu 

vực và điểm đặc biệt về ẩm thực, thiết lập các quy định về vệ sinh an toàn 

thực phẩm và quản lý môi trường, cũng như tạo ra các chính sách và cơ 

chế hỗ trợ cho các doanh nghiệp và cơ sở cung cấp dịch vụ ẩm thực tại 

địa phương. 

Đa dạng hóa các sản phẩm du lịch ẩm thực: Để thu hút và giữ chân 

du khách, cần đa dạng các sản phẩm du lịch ẩm thực như tổ chức các tour 

thưởng thức ẩm thực tại các khu chợ địa phương, chợ phiên; tổ chức các 

khóa học nấu các món ăn truyền thống của dân tộc, hoặc tham gia vào các 

sự kiện và hội chợ ẩm thực. Việc cung cấp nhiều lựa chọn cho du khách 

giúp tạo ra trải nghiệm đa dạng và phong phú. 

Truyền thông: Tăng cường quảng bá du lịch ẩm thực Việt Nam qua 

các phương tiện truyền thông như các nền tảng mạng xã hội, trang web về 

du lịch, video quảng cáo, blog du lịch, tạp chí du lịch, và các chương trình 

truyền hình về ẩm thực. Bằng cách này, thông điệp về đặc sản và văn hóa 

ẩm thực của Việt Nam có thể được lan truyền rộng rãi và thu hút sự quan 

tâm của du khách quốc tế. Bên cạnh đó, việc hợp tác với các công ty lữ hành 

để đưa du lịch ẩm thực vào các chương trình du lịch như tổ chức các tour du 

lịch ẩm thực, bao gồm việc tham quan thị trường địa phương, tham gia vào 

các lớp học nấu ăn truyền thống, và thưởng thức các món ăn đặc sản theo 

vùng, miền.  

Thường xuyên hoặc định kỳ tổ chức các sự kiện về ẩm thực nhằm thu 

hút du khách: Để thu hút sự chú ý của du khách, cần tổ chức các sự kiện về 

du lịch ẩm thực như các hội chợ về ẩm thực, các lễ hội văn hóa, cuộc thi nấu 

ăn, và các tour thực địa. Việc tổ chức các sự kiện về du lịch ẩm thực sẽ góp 

phần làm cho Việt Nam không những trở thành điểm đến hấp dẫn mà còn 

tạo ra những trải nghiệm độc đáo và đáng nhớ cho du khách. 

7. KẾT LUẬN 

Dù đã đạt được những thành tựu phát triển đáng ghi nhận, nhưng du 

lịch ẩm thực ở Việt Nam vẫn còn nhiều tiềm năng để khai thác và phát triển. 

Với sự đa dạng về món ăn và văn hóa ẩm thực, cùng với cảnh quan tự nhiên 
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và di sản văn hóa phong phú, Việt Nam có thể trở thành một điểm đến lý 

tưởng cho du khách yêu thích ẩm thực. 

Để đảm bảo sự phát triển lâu dài và bền vững, ngành du lịch Việt Nam 

cần chú trọng đến việc bảo tồn và phát huy giá trị văn hóa, môi trường và 

các nguồn tài nguyên thiên nhiên. Cần thúc đẩy mô hình kinh doanh và hoạt 

động du lịch ẩm thực có trách nhiệm với cộng đồng và môi trường, từ đó tạo 

ra lợi ích lâu dài cho cả du khách và cộng đồng địa phương. 

Để tận dụng tiềm năng của du lịch ẩm thực, cần phải thúc đẩy các biện 

pháp như nâng cao chất lượng dịch vụ và đa dạng hóa các sản phẩm du lịch 

ẩm thực, tăng cường quảng bá và tiếp thị, phát triển nguồn nhân lực, cũng 

như đầu tư vào công nghệ và hạ tầng du lịch. Bằng cách này, du lịch ẩm 

thực Việt Nam có thể phát triển mạnh mẽ và bền vững trong thời gian tới, 

đóng góp vào sự phát triển toàn diện của ngành du lịch và nền kinh tế    

quốc gia. 
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du lịch. Retrieved from Trường Đại học Sư Phạm Nghệ thuật Trung 

Ương: http://www.spnttw.edu.vn/articledetail.aspx?articleid=17190& 

sitepageid=632 

Nguyễn Vũ Thùy Chi (2021). Du lịch ẩm thực - Hướng đi mới trong phát 

triển du lịch tỉnh An Giang. Tạp chí Công Thương. 
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Địa chỉ: 613 Âu Cơ, Phường Phú Trung, Quận Tân Phú, Tp.HCM 

 

 

Nhà xuất bản Kinh tế TP. Hồ Chí Minh 

Số 279 Nguyễn Tri Phương, Phường 5, Quận 10, TP. Hồ Chí Minh. 

Website: www.nxb.ueh.edu.vn – Email: nxb@ueh.edu.vn 

Điện thoại: (028) 38.575.466 – Fax: (028) 38.550.783 

 

 

In 60 cuốn, khổ 19x26.5 cm tại Công ty TNHH MTV In Kinh tế 

Địa chỉ: 279 Nguyễn Tri Phương, Phường 5, Quận 10, TP. HCM 

Số xác nhận ĐKXB: 4179-2024/CXBIPH/4-10/KTTPHCM 

Quyết định số: 117/QĐ-NXBKTTPHCM cấp ngày 07/11/2024 

In xong và nộp lưu chiểu năm 2024 

http://www.nxb.ueh.edu.vn/
mailto:nxb@ueh.edu.vn

